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SOBRE VIDEOTEXTO (VTX)

Julio Plaza
Curador

Definicao 1:

Definicdo 2:

Definicdo 3:

Definicdo 4:
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I_nstala o de Arte e Videotext

Videotexto € um sistema de distribuicéo
bidirecional de informacgdo para o mercado
de massa, e dentro do qual os usudrios po-
dem solicitar informacéo, a uma tela de te-
levisdo, de um banco de dados (em com-
putador), através de um teclado.

Videotexto é uma biblioteca de referéncia
rapida, compacta e atualizavel, funcionando
em tempo real.

Videotexto € um meio de comunicacéo de
massa, individualizado.

O videotexto € uma nova forma de comu-
nicacdo em que as regras técnicas estdo
em curso de normalizagdo em nivel inter-
nacional, mas as regras de uso estdo ainda
para ser descobertas, notadamente gracas
as experiéncias-piloto que estdo sendo or-
ganizadas em diferentes paises.

Definicdo 5:

Definicio 6:

Definicao 7:

Pela intermediagdo das redes de telecomu-
nicacdo, o videotexto pde em relagdo pes-
soas equipadas com terminais, completan-
do os servigos telefdnicos tradicionais
com os computadores.

Videotexto é o nome genérico para uma
variedade de servigos que transmitem in-
formacdo especifica para um televisor do-
méstico.

Sistemas para disseminar informagdo de
textos e materiais graficos por meio de
meios eletrbnicos, informacéo esta exibida
em receptores domésticos de TV com o
controle seletivo de usudrios ndo treina-
dos.

Videotexto € o mais recente veiculo de
producdo de linguagem grafico-eletronica.
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O videotexto € o mais recente veiculo de produgédo de
linguagem e de distribuigdo de informacdes. A diferenca
de todos os meios de comunicacdo de massas com o
VTX é que os primeiros sdo fortemente centralizadores
da informacgéo, enquanto o videotexto é interativo, pois
nasce de um meio interpessoal. O videotexto, produto
da telematica (adaptacéo da informatica aos sistemas de
telecomunicacdo), opera regularmente (desde o dia
15/12/82) na cidade de Sdo Paulo, sob os cuidados da
Telesp (Companhia Telefénica de Sdo Paulo). Com asso-
ciacdo de telefone, televisor e computador (como banco
de dados) e de um pequeno teclado, o usudrio, através
de uma réapida teclagem (semelhante a uma chamada
telefdnica), pode ter acesso aos mais variados tipos de
informacao visual e escrita. E é aqui que surge a idéia
de veicular a arte no videotexto, como forma de extrair
e experimentar a sensibilidade do novo meio. Quaisquer
primeiros contatos com o VTX ja deixam patentes que
néo se trata de um meio que substitui os anteriores, mas
que se alimenta deles. E um meio interativo de meios,
fortemente hibrido e inclusivo, cujo processo mesmo de
producdo nasce da aglutinacdo complexa de uma rede
heterogénea de reminiscéncias de outros meios. Tra-
ta-se de um veiculo que, em si mesmo, em sua natureza,
é intermedia, ao mesmo tempo que absorve diferentes
sistemas de representacdo. O videotexto acompanha as-
sim a tendéncia do mundo contemporaneo no referente
as relagdes entre a quantidade e complexidade de meios
de tecnologias: multimedia, isto é, a tendéncia a sinte-
tizar e criar relagcbes de interpenetracdo entre esses
meios (intermedia), conseguindo, por isso mesmo, ou-
tros meios e tecnologias hibridas, produto da associacéo
de varios meios. Meios mais compactos e diversificados
inventados a partir da lei de economia.

A invencdo do videotexto surgiu em varios paises si-
multaneamente, mas foi Sam Fedida, na Inglaterra, quem
conseguiu implantar o primeiro sistema de videotexto
em todo o mundo. Operando para o pulblico ha cerca de
trés anos, sob o controle dos correios e telégrafos in-
gleses (BPO-British Post Office), esse servico ganhou
o nome de Viewdata inicialmente, mas hoje é conhecido
por Prestel.

O videotexto, sobre que se pesquisa hd mais de dez
anos, difundiu-se para vérios paises, adaptando-se a di-
versas tecnologias de transmissao. Atualmente os sis-
temas de videotexto existentes adotam quatro tecnolo-
gias principais, que sdo o préprio Prestel, o Télétel (da
Franca), o Telidon (do Canadd) e o Captains (do Japéo).

O Brasil, através da Telebras, comprou o sistema fran-
cés Télétel, “devido a suas vantagens de qualidade e
custo”, e encarregou a Telesp da fase inicial de testes
no territério nacional. A experiéncia brasileira com o
meio é, portanto, contemporanea da implantagcao de sis-
temas de videotextos similares em outros paises.

O processo de operacionalidade do videotexto comporta
trés grupos operativos participantes: o operador do sis-
tema (ou empresa, no caso a Telesp), que controla e
cuida do servico como totalidade; o fornecedor de ser-
vicos, firmas e instituicbes que veiculam as informacoes
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através de equipamentos fornecidos pelo operador do
sistema; o terceiro participante é o usudrio, ou consu-
midor, que se serve do sistema. O usudrio deve dispor
de um telefone, uma TV e um adaptador ou decodificador
do sinal acustico em visual com teclado de controle
remoto, através do qual tem acesso ao servigo fornecido.

O projeto Arte e Videotexto

Este projeto foi submetido ao CAC (Conselho de Arte e
Cultura da Bienal) e aprovado em janeiro de 1983.

O projeto previa varios niveis de participagao:

a) Edicdo eletrénica de trabalhos de arte apresentados
como tais por seus autores;

b) Laboratério de linguagem nos cédigos visual e escri-
to, incluindo narrativas infantis e experiéncias dida-
ticas, entre outros;

c) Edicao Bienal-Informativo (como Jornal Eletrdnico da
Bienal) para veiculagdo de informagdes pertinentes
a Bienal e seus arquivos, assim como para o registro
dos percursos e roteiros para o visitante.

Objetivo |
Desenvolver trabalhos dentro do espaco de representa-
cdo (paginas-quadros) do proprio meio (principalmente
nos niveis a e b), a partir dos codigos e repertorios
incluidos nas memdrias do videotexto, no seu sistema
de edigao.

Transformar esses repertérios em linguagem poética ou
estética, como mensagens auto-referenciais ou néo e,
sobretudo, trabalhar os procedimentos estéticos a par-
tir dos recursos que o novo meio oferece.

Objetivo Il

Aproveitando a estrutura do videotexto, quer dizer, sua
penetracdo em terminais domésticos de TV, via cabo
telefénico, fazer com que a instalagdo e edigdo eletrd-
nica (presente na Bienal) penetre também naqueles ter-
minais. Temos assim que a Bienal, pela primeira vez na
sua histdria, mostrara arte nas residéncias de Sdo Paulo:
arte on-line.

Antecedentes:

1. O projeto previa ainda a abertura a todos os artistas
que se interessassem pelo novo meio, desde que
seus projetos se adaptassem aos niveis propostos
pelo projeto. Reservava-me eu, ainda, o direito de ser
curador da instalacdo e organizacdo desse projeto na
Bienal.

2. Este projeto (agora concretizado) segue e continua a
experiéncia da exposigédo realizada e organizada por
mim, intitulada “Arte pelo Telefone: Videotexto” e
que esteve instalada no Museu da Imagem e do Som,
de Sado Paulo, durante o més de dezembro de 1982,
quando da instalacdo do videotexto na cidade de Séo
Paulo pela Telesp.

3. Deve-se dizer aqui que, tanto na primeira exposicéo
quanto neste projeto, me foi dado todo o apoio logis-
tico pela Telesp, setor de videotexto, assim como
pelo escritério de videotexto IMS-Acesso.



ARTE E VIDEOTEXTO

Julio Plaza

Tecnologias justapdem-se a tecnologias. Com o video-
texto, como o mais novo veiculo de linguagem, podem
ser entretecidas algumas consideracdes a respeito deste
novo meio em relagdo a seus congéneres da indistria
cultural de massa, a partir do ponto de vista da video-
grafia em videotexto.

A alianca dos meios audiovisuais, das telecomunicacdes
e da informatica, opera novas possibilidades de comu-
nicacdo e expressdo. A evolucdo tecnolégica é muito
mais rapida do que a nossa capacidade de assimilar e
de utilizar estes novos meios.

Criado originariamente para editar e veicular informa-
Géo, o videotexto configura-se como um sistema inter-
media, capaz de interferir na atuacdo dos outros meios
ja existentes e remodeléa-la, desarticulando o ambiente
instituido, pois ele & um antiambiente. O videotexto
tende a transformar de maneira radical a tradicional
distribuicdo de informacgdes pela imprensa escrita, fa-
lada e televisiva, colocando essas mesmas informacdes
com eficiéncia e instantaneidade ainda maior em termi-
nais domésticos de video. A edicdo em meios eletrd-
nicos como o videotexto, destinada a grandes e diferen-
ciados publicos, provoca mudanca e confusdo nas con-
digdes de recepcdo e producdo de informacéo.

A imprensa, gracas a seus caracteres moveis e sua
grande velocidade de impressédo, assegura uma grande
dispersdo do saber, pois o texto impresso atinge cama-
das de populagdo cada vez mais diversificadas. O velho
sonho do saber universal e a industria do conhecimento,
exemplificada pelas grandes enciclopédias distribuidas
pelo planeta todo, parece concretizar-se com o acesso
instantdneo as informacgdes produzidas pela telematica.
A intrusdo da eletronica, a substituicio dos processos
de impressdao mecéanicos, colocam problemas relativos a
todos os elementos participantes do sistema eletrbnico
de videotexto e também aos que estao fora dele.

A exposicdo prolongada as telas de video (bombardea-
das por elétrons), a assimilacao rapida das informacoes
e a velocidade olho-cérebro desenvolvida pelo ser hu-
mano, a influéncia na vida profissional e pessoal, enfim,
as mudancas de percepcgao acarretadas pela nova tecno-
logia sdo alguns dos impactos e mudancas que esta nova
tecnologia produz sobre o nosso comportamento. E lin-
guagem, pois o interface dos meios eletronicos com o
usudrio constitui um elo decisivo nesta cadeia. A rejei-
cdo ou aceitacdo dependerdo, em grande parte, das
formas como as mensagens serdo finalmente percebidas
nesse contato.

Ao especular sobre as relagbes do mundo eletrénico
com a criagdo, é quase impossivel ndo se referir ao
pensamento mcluhaniano, no que diz respeito a sua re-
flexdo sobre os meios na era eletrdnica. Esse pensa-
mento esta tdo interiorizado na nossa cultura que qual-
quer semelhanca do aqui exposto com esse pensamento
ndo é mera coincidéncia, é proposital.

Embora concentremos nossa andlise sobre os aspectos
das linguagens V-ldeograficas eletronicas do videotexto,
ndo deixaremos de ressaltar outros aspectos que, a nos-
so ver, constituem o dado realmente novo deste meio
de comunicagio.
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O videotexto € um colirio para os olhos

A sintese intermedia produz o dado inusitado: trés sdo
0s aspectos ou interfaces que caracterizam o videotexto
em relacdo aos usudrios e sobre os quais concluiremos
nosso trabalho. Embora o primeiro deles ndo tenha sido
tratado em sua importancia relativa, serd no futuro o
aspecto sobre o qual as pesquisas se concentrardo, so-
bretudo com uma distancia e uma perspectiva maior,
que nés ainda ndo temos.

Os aspectos mencionados s3o:

1. O videotexto € o primeiro veiculo dialdgico, pois que
estabelece uma relagdo democratica no sistema: edi-
tor-usudrio e ainda usudrio-usudrio, presidida pelo
didlogo.

2. A V-ldeografia eletrdonica, como recuperagdo contem-
pordnea do signo pictografico pré-histérico, desvia a
énfase Optica-projetiva-fotografica para a imagem
projetiva-mental-esquematica. Assim, o visual retinia-
no é descolocado pelo visual ideogréfico.

3. Contudo, o hibridismo do videotexto prenuncia a sua
forte caracteristica marcante que se manifesta na
conformacéo das linguagens que acolhe, obrigando-as
a uma redefinicdo para exibicdo no seu espago con-
creto. Assim, o videotexto cria um interface com o
leitor, que o obriga a um pensamento redutivo-esque-
maético e a uma percepcéo rapida e espontanea.

O videotexto, diferentemente de todos os meios de co-
municagdo de massas, € interativo, pois que nasce de
um meio interpessoal: o telefone. J& os outros meios
sdo fortemente centralizadores da informacdo. Com
este carater de interatividade, o videotexto caracteriza-
se como um veiculo dialégico, pois que rompe com a
unidirecionalidade no mundo da comunicagdo, o que
parece significar o principio do fim da sociedade de
massas (tomada a palavra no sentido de comunicagéo
mediada através de sistemas de transmissdo unidire-
cionais de comunicagdo), na medida mesma em que o
usuario pode interferir e criar informagdo, tornando-se
virtualmente um editor. O videotexto caracteriza-se,
assim, por ser um veiculo democratico, pois que a bidi-
recionalidade permite a expressdo e a devolucdo da
informacdo, rompendo o principio de casualidade, unidi-
recionalidade e autoritarismo caracteristico dos meios
de comunicagdo de massas. Com o videotexto, ndo da
para “conscientizar” as massas.

O videotexto oferece, assim, a possibilidade de partici-
pacdo na vida social e comunitéria dos individuos, dando
um passo a frente no processo de democratizacido da
informacéo.

Esta tendéncia ja se vinha perfilando a partir da década
de 60, com a socializacado dos meios de reproducdo e
producdo dos sistemas reprogréficos (offset, xerox, en-
tre outros), que facilitavam, ja na época, a possibilidade
de copiar edicdes inteiras, colocando em xeque as no-
coes de direito autoral e, sobretudo, do copy-copyright.
Por outro lado, estes mesmos processos viabilizam mi-
lhares de edigbes de autor e de revistas alternativas
na década de 70.

Esta democratizagdo ou socializagdo dos meios de re-
producdo e producdo fornece-nos o potencial necessario

para a formacéo d,eo ditorias eletronicas a baixo custo
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(comparando-se com o jornal, por exemplo) de producio,
editoria de pequenos grupos ou de usuérios, baseadas
nos principios de afinidade espontanea e informacional,
ao mesmo tempo em que implica a consciéncia do usua-
rio na hora de escolher e interagir nas informacdes.

Estabelece-se aqui um principio de economia, pois nin-
guém é obrigado a pagar pelo que nédo pediu. Essa cons-
ciéncia do usudrio cresce proporcionalmente a seu en-
gajamento na interatividade com o meio. O videotexto
caracteriza-se, assim, por ser um meio, ndo de massas,
mas de publicos e grupos de individuos conscientes da
informacd@o que procuram. Haja consciéncia.

Partindo da premissa de que o videotexto admite qual-
quer tipo de informacao, diversas possibilidades de uso
e diversas finalidades podem ser atingidas, como a pro-
gramaca@o de cursos, revistas eletronicas, jornais, ple-
biscitos, entre outros, que permitem estabelecer circui-
tos internos e mesmo grupos fechados de usuérios com
codigos de acesso apropriados. A animacgdo cultural e
a artistica, com a conseqiiente descentralizagcdo de in-
formacgéo, sdo assim possiveis.

O seu desempenho no campo didatico parece ser um
dos seus pontos fortes, oferecendo condigbes através
das linguagens escrita e visual (ndo como ilustracdo
das aulas verbais ou "ajudas audiovisuais”, mas como
interacdo), desverbalizando aulas, tornando-as mais par-
ticipativas e interessantes, sem se falar nas possibili-
dades que permitem a recuperagdo imediata (on-line]
de toda e qualquer informagdo programavel.

Como ela ndo estd ligada a objetos, “a informacio é
um bem econdmico e cultural Gnico e revolucionario.
Ela ndo se destréi quando consumida; ela transforma
qualitativamente o homem e seu padrdo de vida”. Ja o
poeta Stéphane Mallarmé achava que o “mundo existe
para acabar num livro”. “Hoje estamos em posicdo de
ir além, transferindo todo o espetaculo para a memdria
de um computador.” E a Dow Jones (nos Estados Uni-
dos) trabalha na transcricdo dos 21 volumes da Acade-
mic American Encyclopedia para o videotexto.

O videotexto, ao mesmo tempo em que reorganiza todas
as ferramentas (hardware) anteriores em sistema, reor-
ganiza também a informacdo e os modos de manipula-
¢éo, percepcdo e estocagem dessa informacdo, quanto
a objetos (livros, jornais, etc.) e também quanto a suas
relacSes espaciais e energéticas.

Hoje é possivel organizar, produzir e veicular informa-
céo de forma descentralizada a partir de qualquer ponto,
isto &, a partir de um escritério doméstico, dispensando
custos energéticos adicionais (como deslocamento de
pessoas e coisas, estocagem e arquivo de informacao-
objetos), préprios das atividades industriais, racionali-
zando e economizando energia e espago.

Agora com o videotexto, o usudrio pode dispor de toda
uma banca de jornal ou mesmo biblioteca no seu es-
critério, sem ocupar espaco e com o conforto de fazer
aparecer, no video de seu televisor, a informacdo que
deseja.

Como meio “frio” que é, o videotexto obriga a partici-
pacdo do usudrio e estabelece um compromisso equili-
brado entre o jornal e livro tradicionais, pois, se o livro
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induz ao “ponto de vista individual”, ja o jornal pela sua
justaposicao mosaica de eventos, tende ao comunitério
e ao social. O videotexto, como veiculo dialdgico, tende
a criag@o dessa consciéncia participativa, pois que é o
produto do aumento da velocidade de informacio que
cria envolvimento e a descentralizagdo das decisdes.
Jé& viu McLuhan que processos mais rapidos de infor-
macdo tendem a criar a tendéncia politica do afasta-
mento da delegagdo e representacdo de poderes, en-
quanto processos mais lentos de informagdo tendem a
criar a representacdo e delegacéo. E, para Norbert Wie-
ner, “a informacdo é mais questdo de processo e nio
de acumulagdo”.

De um outro &ngulo, o meio é “frio”, pois que sua lin-
guagem visual, além de atender aos principios de esque-
matismo, abstracdo e concrecdo, tende, e muito, para a
ambigiiidade da sua imagética, permitindo que o usuério
opere mentalmente essa ambigiliidade.

O engracado da histéria é que a histéria (e a pré-histéria)
parecem reproduzir-se através do videotexto, pois que
0s novos contextos absorvem e definem os contextos
anteriores como conteldo, artistificando-os. Os signos
pensam. “A velocidade elétrica mistura as culturas da
pré-histéria com os detritos dos mercadélogos indus-
triais, o iletrado com o semiletrado e o pés-letrado.”

O operador de VIX tem a mesma dificuldade que o
homem neolitico, quando este tratava de adequar e tra-
duzir um desenho analégico em forma orgénica para a
malha geometrizada da cestaria, adequando o desenho
a nova realidade industrial, transformando o desenho
“vitalista” em esquema abstrato, prenunciando assim o
ornamento e a fonte das posteriores escritas.

Se o videotexto incorpora a histéria, também faz uma
selecéo dela, dando-lhe um sentido. O meio irrompe no
mundo da comunicacdo onde predomina o signo foto-
grafico-verossimil, o mundo da fotografia-coisa-das-coi-
sas, colocando em seu lugar uma linguagem pictogrami-
ca, e que, por isso mesmo, apela para a decodificagéo
analégica. Ele troca o mundo perceptivo dptico-visual
pela percepgdo ideografica-mental. Ao deslocar o inte-
resse da “imagem Optico-retiniana” (fotografica) pelas
imagens mentais analdgicas, o videotexto desloca o
mundo das coisas para o mundo dos signos abstratos e
esquematicos. Se a fotografia “transforma as pessoas
em coisas”, as relagcdes em objetos, a videografia ele-
tronica coloca em campo as escritas pictogréficas e
ideograficas “que representam uma extensdo do sentido
visual de armazenar e facilitar o acesso a experiéncia
humana”. O seu efeito é integrativo e inclusivo, e néo
desagregador como quer a escrita de traducdo fonética.
Entretanto, como os dois signos transam o videotexto
(o verbal-escrito e o visual), o efeito é de complemen-
tacao.

O videotexto confirma que escrita e desenho possuem a
mesma substancia grafica. O espago do videotexto ndo
€ um espagco de projecdo ao modo do cinema, mas
um espaco que projeta o signo mental-oriental. Um es-
paco que ndo é neutro, mas radiante de energia. Nesse
espago, cada ponto-luz-cor € um sol, uma luz-através (co-
mo no multiespago do vitral medieval), que converge
para a sintese da histéria da pintura e da ideografia
orientais como culturas e criagcbes intensamente orga-
nizadas e condensadas.




O novo sistema impde uma sensibilidade outra, ao mes-
mo tempo em que socializa a visualidade ideogréfica
em contraposicdo a fotografica. No siléncio da tela, as
imagens, palavras, cores, fluem com a mais absoluta
calma e serenidade, exigindo a concentragcdo necessaria
do usuério que dispde do livro eletrdnico.

“Na televisdo, as imagens sdo projetadas em sua dire-
¢do. Vocé é a tela. As imagens cercam vocé. Vocé é o
ponto de fuga. Isso cria uma espécie de introspecgéo,
uma espécie de perspectiva as avessas que tem muito
a ver com a arte oriental.”

Escrita e imagem absorvem-se e iconizam, criando rit-
mos espaco-temporais silenciosos e proprios, ao mesmo
tempo em que, pela repeticdo de padrdo ponto-luz, cria
o efeito sinestésico do tatear, andar e apalpar: o espaco
e o tempo como que escorregando entre os dedos. O
videotexto é visual-ideografico, basicamente tatil. Ele
tende ao visual na medida em que abandona o fonético-
digital e instaura o visual inclusivo ideogramico-gestal-
tico, pois que o ideograma, no dizer de McLuhan, é uma
gestalt que ndo dissocia analiticamente os sentidos co-
mo o faz a escrita fonética. O artista gréafico-eletrénico
s6 pode emprestar valores tateis as impressoes retinia-
nas, reafirmando seu compromisso com a cultura visual-
sensorial, “pois que a tatilidade abrange todos os sen-
tidos, como o branco incorpora todas as cores”.

Graficar mensagens no videotexto € estender a cons-
ciéncia, é criar um contexto que seja consciente, porque
insere um antiambiente dentro dos contextos anteriores
ja instituidos, desautomatizando, por isso mesmo, a per-
cepgao. O videotexto nada tem a ver com a TV, videoar-
te, quadrinhos e outros, ndo é um veiculo “sociolégico”
como o VT ou a fotografia — ele tem a sua especifi-
cidade.

Programar videotexto representa dialogar um ritmo “in-
tervisual”, “intertextual” e “intersensorial” com os
vérios codigos da informacgdo, e é nos intervalos entre
esses codigos que se instaura uma fronteira fluida en-
tre informacao e pictoricidade ideografica, uma margem
de criacdo. E nesses intervalos que o meio adquire a
sua real dimenséo, a sua qualidade, pois que cada men-
sagem (como cada tecnologia) engole canibalisticamen-
te as anteriores, ja que todas estdo formadas pela mes-
ma energia.

O meio conforma e confirma a mensagem, faz parte de
sua verdade e cria um novo interface entre homem e
artificio, contato entre o canal visual (olho) e canal
técnico (terminal de TV), de cardter simultdneo e ana-
légico. Cria também as condigdes para a percepgéo
rapida das linguagens acolhidas. Estimula um pensamen-
to abstrato esquematico e concreto-qualitativo.

O videotexto, ao conformar as linguagens escritas e
visuais, obriga-as a2 adequacdo as novas possibilidades
videograficas, transforma estas linguagens, por opera-
¢Oes tradutoras de adequacdo, em mensagens esquema-
ticas e abstratas, onde a concisdo epigréamica, a simpli-
cidade minima em tensdo com a maxima, o estilo curto
e telegréafico e do humor devem primar sobre o discur-
sivismo e o afogamento dos sinais em grafismos gratui-
tos, pois que processos cerebrais reconstroem a velo-
cidades eletrbnicas estas mensagens.

A conformacéo (formatacdo) da linguagem ao videotexto,
da mesma forma que a automagdo da sintaxe no novo
meio, que permite mecanizar todos os sistemas de es-
critas universais, coloca por isso mesmo, na ordem do
dia, muitos dos programas das vanguardas do comeco
do século XX, no que diz respeito a programas estéti-
cos que privilegiam a expressao universal e ndo a par-
ticular (individual), através de uma estética programética
em harmonia com o mundo industrial (leia-se: constru-
tivismo, neoplasticismo, o “ready-made” dadaista e o
concretismo, entre outros). O videotexto privilegia as-
sim, pelo esquematismo das linguagens, o carater cole-
tivo e universal dessas mesmas linguagens, ndo havendo
lugar para a expressédo e estilo pessoal (como cultura
do “ego”), mas do humano. “A expressdo universal”,
diria Mondrian, “somente pode ser criada por uma ver-
dareira equacgdo do universal e do individual.”

Isto porque as condigdes produtivas nao pertencem
mais as atividades primarias artesanais, nem as secun-
dérias-industriais, mas as atividades eletro-eletronicas
de caréater inclusivo e instantaneo.

A tecnologia eletrénica, orientalmente superposta a pai-
sagem exterior (/andscape), cria em nés uma paisagem
interior ou inscape, que também irradia energia-luz,
criando seus préprios espacos-ritmos e alterando a nos-
sa percepgdo. A luz como informacdo sem contelido
ilumina-nos e recria, inscape e landscape (o interior
subjetivo e o exterior ambiente) integrados, pois o cir-
cuito elétrico é a extens@o de nosso sistema nervoso
central, incluindo o cérebro.

Afinal, com a ajuda da sensibilidade perscrutadora e as
“antenas” que permitem ver, nas condi¢gbes do novo
contexto, as formas-sondas das novas linguagens, o ho-
mem eletrdnico-neolitico devera transar com seu “cur-
sor”, como “pincel eletronico”, a sua incrivel cestaria
e vestido informacional no interface de seu sistema ner-
voso central com o videotexto.

Quanto a arte & artistas é melhor teclar (Bienal + envio)
para ver. Bom contato.

NOTA

Mais informagbes sobre Videotexto podem ser encontradas em:
V-ldeografia em Videotexto, Julio Plaza. 205 péginas.
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